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APRESENTACAO E SURGIMENTO DA EMPRESA

A ideia da empresa surgiu com a necessidade de transparecer dados
sobre baias e praias, como poluigao, lotacao, restaurantes, clima e etc.

Sempre temos em mente que sabemos o estado das praias mas as
vezes quando chegamos ao local, nao encontramos o que esperamos,
e com essa necessidade criamos o aplicativo para monitorar e
informar dados sobre as praias.




NICHO DE MERCADO

Temos em mente conseguir parcerias com
restaurantes, hoteis e ate quiosques de praia, com
intengao de fazer propagandas para oferecer

servigos proximos aos locais que os banhistas

estao.




PRESTACAO DE SERVICO/VENDA DE PRODUTOS

Nosso aplicativo tem a intengao de prestar servigos a populagao
que vai a praia, informando-as estado de conservagao da praia,
for¢ga do mar, superlotagao e como sabemos que esta ocorrendo
essa infracao do oleo em varias praias do nordeste, temos a

intencao tambem de informar se a ou nao oleo onde a pessoa

pesquisar, sendo atualizado diariamente via satelites.




COMO COLETAMOS AGUA PARA EXAMINACAO

O monitoramento € realizado atraves de coletas
semanais, de agua do mar. Todos os domingos tecnicos
percorrem o litoral para a realizacao das amostragens.

A amostra de agua € colhida no mar na profundidade

media de | m onde se encontra a maioria dos banhistas




VALORES

Equipe de Marketing: R$ 4.000,00

Equipe Biologa: R$10.000,00
Administracao/Manutencao do APP: R$ 5.500,00
Host do aplicativo: R$ 6.000,00

TOTAL:R$ 25.500,00




OBJETIVOS GERAIS DE MARKETING DE
COMUNICACAO

A divulgacao do aplicativo faz-se necessario
pois o intuito dele e transparecer a situagao
das praias brasileiras, para assim, com o

auxilio dos usuarios do aplicativo, torna-las

mais limpas e agradaveis.




CARACTERISTICAS DE PUBLICO ALVO

Nosso publico alvo sao banhistas, ONGs e o
governo em si, no mercado ainda nao existe um

APP que possa informar as pessoas o estado de

conservagao das praias.




DEFINICAO DAS ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO

Pretendemos fazer parcerias com

redes sociais e sites de noticias

para divulgar o aplicativo




AREA DA CAMPANHA

A campanha de nosso aplicativo ocorrera em
todo Brasil, ainda com interesse em expandir

para outros lugares do mundo, mas

principalmente em areas litoraneas




FIQUEM AGORA COMA
APRESENTACAO DO

APLICATIVO
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Copacabana

@ Praia de Copacabana
31°C, 706 km

@. Praia de Ipanema
30°C, 702 km
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Hotel Atlantico Rio

Rua Xavier da Silveira, 112
2.3 km
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Praia de Copacabana @
McDonald's

Av. Fulano da Silva, 666
1.2 km

@ Burger King
Rua Ciclano Souza, 24

1.8 km

@ Habib’'s
Pedrinho Tajamar, 69
2,3 km
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Navio suspeito de derramamento de oleo no Nordeste voltara ... H:E
Jormal O Glcocbo - 15 horas atras O
RIO — Um nawvio suspeito pelo vazamento do oleo que atnge praias do Nordeste e

do Espirto Santo passara novamente pelo lIitoral brasileisro

Novas pistas podem esclarecer definitivamente ongem do .

TNH1 (Biogue) - 17 de nov. de 2019

Uns- ersidade identifica navio gue pocde ser responsavel por
Jomal Correic - 17 de nov. de 2019

Imagens de satelite apontam nova embarcacaoc suspeita de ...
Revista Forum - 17 de nov. de 2019

Novo navio € suspeito de ter vazado oleo no Nordeste. diz .
Catraca Lsvre - 9 horas atras

Universidade identifica novo navio gue pode ser responsavel
Detalhado - UOL - 17 de nov. de 2019

Ver tudo

Seis estados que ja estavam limpos voltaram a receber oleo

Jormal O Gilcocbo - 14 de nov. de 2019

RIO — Seis estados do Nordeste que ja estavam limpos voiltaram a receber oleo na
costa .  Apenas a Paraiba esta desde o fimm de ocutubro sem

Chega a 578 numero de localidades afetadas pelo oleo no .

R7 - 15 de nov. de 2019

Lstoral de seis estados volta a receber oleo no Nordeste

Jomal GGN - 15 de nov. de 2019
Ver tudo @

— Novas manchas de oleo atingem o Piaui

 VEJA com - 15 de nov. de 2019

A forca-tarefa do governo federal que acompanha o caso das manchas de dleo
encontradas nas praias do hitoral do Nordeste e do Sudeste

Ac mencs S praias no Piaui sao atingidas por manchas de oleo
Poder360 - 16 de nov. de 2019

Manchas de oleo aparecem no Delta do Pamaiba, litcral do ..

Jomal Cruzewo do Sul - 16 de nov. de 2019

Ver tudo



MUITO OBRIGADO PELA ATENCAO, UM BOM DIA ATODOS.

ATENCIOSAMENTE,
EQUIPE DREAM OCEAN




